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Der verbandsgebundene
Oko-Landbau im Jahr 2009

11.030

653.339

Betriebe wirtschafteten am 01.01.2010 6kologis ch
dies entspricht einer Zunahme von 6,0 %
bzw. 620 Betrieben gegentiber dem Vorjahr

ha wurden am 01.01.2010 okologisch bewirtscha ftet
dies entspricht einer Zunahme von 5,2 %
bzw. 32.301 ha gegenuber dem Vorjahr
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Der Okologische Landbau nach sund Bkologische Lebensmittelwirtschaft
Anbauverbanden 2009
) .Zahl der .Zahl der Fliche in ha Flache in
Anbauverbande Betriebe zum Betriebe zum >um 1.1.09 ha zum
1.1.09 1.1.10 1.1.10
Biokreis 726 810 29.057 33.433
Bioland 4.967 5.233 243.966 257.019
Biopark 659 647 139.600 138.167
Demeter 1.341 1.388 60.365 64.253
Ecoland 29 29 1.886 2.048
Ecovin 197 210 1.150 1.307
Gaa 325 337 31.092 32.588
Naturland* 2.005 2.214 93.964 105.316
Verbund Okohofe 161 162 19.958 19.208
Gesamt 10.410 11.030 621.038 653.339

* Nach Naturland-Richtlinien werden zusatzlich von 26 Betrieben 53.217 ha Wald 6kologisch bewirtschaftet |l R
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OkOIOQ'SCher Land bau Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft
In Deutschland 2009

Zahl der Antell Flache Antell

Betriebe in % in ha in %

. crebe g 979 475 298218 31,3
EU-Bio*

Erzeugerbetriebe ;5o 525 653.339 68.7
Verbands-Bio

Erz8NEE ©"° 51 009 100 951.557 100
Blo gesamt

Anteill an 5.9 % 5.6 %

Landwirtschaft gesamt

*geschatzt Quelle: eigene Erhebungen, BLE




Die Entwicklung der Okologischen B Q LW

Landwirtschaft in Deutschland

Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft

Betriebe Flache in ha
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Quelle: BOLW und BLE; EU-Bio fuir 2009 geschatzt e
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Zusammenfassung
Situation Landwirtschatft

o Das stabile Wachstum von Bio-Betrieben und -Flachen der
vergangenen Jahre um jahrlich +/- 5 % setzt sich 2009 fort.

« Der Trend wachsender Anteile von EU-Bio-Betrieben und -Flachen
gegentber verbandsgebundenen Betrieben und Flachen konnte
gestoppt werden.




Der Oko Markt im Kontext
des Gesamtmarktes

Der Umsatz des gesamten Lebensmittelmarktes
ging im Jahr 2009 um ca. 2,4% zurlck.

Griunde:
- Kaufzuruckhaltung
- Gesunkene Preise



Umsatz- und Mengen- (Am1)
e &

entwicklung des Bio-Marktes

Im gesamten Bio-Markt war der Umsatzrickgang
Im Jahr 2009 weniger stark als im Gesamtmarkt.

Der Mengenabsatz nahm welter zu.

- Bio konnte seine Antelle am Gesamtmarkt
welter ausbauen.



Bio-Umsatz in Deutschland ™

2009 stabil

Umsatz in Mrd. EUR
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Umsatzentwicklung
des Bio-Marktes 2009

Grunde
- Fusion von Discountern mit
Sortimentsreduzierung

- Preissenkungen der Discounter werden nicht
durch hoheren Absatz ausgeglichen

- Stabile oder ruckgangige Preise



Umsatzentwicklung bel

einzelnen Bio-Produkten
Jan-Nov 2009 zu Jan-Nov 2008

Babynahrung
Alkoholhaltige Getranke
Frischfleisch
Brotaufstriche
HeilRgetranke
Konserven
Boulions/Solien

Eier

Quark
Fette/Speisee-Ole
Joghurt fest
Fleisch-\Wurstwaren

Cerealien/Musli

16,5%
13,4%
13,1%
11,8%
9,5%

6,2%

5,7%

4,1%

1,9%

1,5%

1,3%

1,0%

0,7%

Konsum-Milch
Beilagen
Backzut./-Hilfen/Zucker
Gemiise

Siikwaren
Milchgetranke

Kase

Alkoholfreie Getranke
Backwaren

Obst
Milchrahmerzeugnisse

Kartoffeln

J’e, O, n J‘I'!' m-ﬁ"ﬁ‘:g. .

-2,2%
=2,7%
-3,4%
-3,9%
-4,2%
-7,1%
=7,4%
-7,5%
-9,7%
-9,8%

“12,2%
13,5%

AMI Analyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels
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Umsatzentwicklung des
Bio-Fachhandels

Das Umsatzplus im Bio-Fachhandel lag 2009 im Vergleich
zum Vorjahr bei ca. 4 % (Schatzgenauigkeit +/- 1 %)

Quelle: Vorlaufige Schatzung auf Grundlage von
ContRate®©, BNN Herstellung und Handel und
eigenen Erhebungen
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Entwicklung Anzahl Geschafte
des Bio-Fachhandels

Neuerdffnungen 28 22 50 100

SchlieBungen 9 10 100 119

Tatsachliche
Entwicklung der + 19 + 12 -50 -19
Ladenzahl

Quelle: Bio-Handel 01/10 und eigene Berechnungen N
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Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft

Verkaufsflachenwachstum
des Bio-Fachhandels

Die Verkaufsflache nimmt um insgesamt ca. 15.000 m2 zu

Quelle: Bio-Handel 01/10 und eigene Berechnungen [
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Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft

Konzentration der
Bio-Fachgeschafte

Bio-Laden je 100.000
Einwohner in Stadten
mit tber 100.000
Einwohnern

Quelle: ZEIT magazin vom 29.10.2009
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+18 %
Umsatzentwicklung am Beispiel eines 361

Fachhandels-Filialisten in Mio. Euro g‘(‘)é
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Entwicklung der Filialanzahl am
Beispiel einer Bio-Supermarktkette

20
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GJ02/03 GJ03/04 GJ04/05 GJO05/06 GJ06/07 GJO07/08 GJ 08/09  aktuell

Quelle: Alnatura
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Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft

Zusammenfassung Situation
Bio-Fachhandel

e Der Umsatz des Bio-Fachhandels entwickelt sich von 2008 auf 2009
mit 4 % Wachstum weiter positiv.

 Das Bedirfnis der Kunden nach regionalen, authentischen Bio-
Lebensmitteln von deutschen Anbauverbanden verstarkt sich weiter
und ermoglicht dem Bio-Fachhandel weitere Wachstumschancen.

e Die Verbraucher schatzen das attraktive Bio-Sortiment und die
kompetente Beratung im Bio-Fachhandel.




Motivation und Selbstverstandnis der

uberregional

regional

regional.

yfair-regional“-Initiativen

Bestes (3.0- Fair fiir alle

Eire Initiztive von Unternehmen aus dar Bio - Lebensmittelbranche

Q&giunalwen hﬁ)

Innenorientierung

Aullenorientierung




Kontrollmodelle bel ,fair-regional“-Initiativen

Charakteristika

Initiative

Selbstverpflichtung mit interner Kontrolle:
jahrliche Betriebsgesprache und anschliel3ender
Bericht im Kreis der Mitunterzeichner,

externer Beschwerdeausschuss

Fair&regional
fair &

Initiative Bio Berlin regional

nnnnnnnnnn

Brandenburg

Aktiengesellschaft: formale Berichterstattung,
jahrlicher Geschaftsbericht

uuuuuuu

Regionalwert AG Qegmmn QG)

Auszeichnung mit jahrlicher externer Kontrolle
(im Rahmen der Okokontrolle)

Biokreis regional &
fair

Jahrliche externe Kontrolle (im Rahmen der
Okokontrolle) mit anschlieRender Zertifizierung

Biofairverein

C. Bestes AL0- Fair fiir alle
Eine Initlative von Unternehmen aus der Blo - Lebensmittelbranche
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