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Bund O kologische Lebensmittelwirtschaft

Betriebs- und Flachenentwicklung verbandsangehoriger
Bio-Erzeugerbetriebe 2002-2004
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Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft

Betriebs- und Flachenentwicklung verbandsangehoriger Bio-Erzeugerbetriebe
2003-2004

9.566 Betriebe wirtschafteten am 01.01.2004 6kologisch
dies entspricht einer Zunahme von 1,6 %
bzw. 153 Betrieben gegentber dem Vorjahr

515.254 ha wurden 01.01.2004 okologisch bewirtschaftet
dies entspricht einer Zunahme von 4,5 %

bzw. 22.148 ha gegenuber dem Vorjahr
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Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft

Flachenentwicklung der Bioerzeugerbetriebe 2003-2004
nach Anbauverbanden
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Betriebe
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Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft

Okologische Landwirtschaft wachst weiter

Neue Betriebe und mehr Flache

Tendenzen bei bestehenden Okobetrieben:

* Flachenwachstum
- landwirtschaftlicher Strukturwandel greift auch im Okolandbau

In geringem Umfang:
« Aufgabe der Verbandsmitgliedschaft, weiter als EU-Biobetrieb
» Betriebsaufgaben

* Ruckumstellung




BOIW

Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft

Ruckblick und Ausblick
auf den Biolebensmittelmarkt

Elke Roder

Vorstand BOLW
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3und O kologische Lebensmittelwirtschaft

Bio-Umsatze in Mrd. € und Bio-Umsatzanteile

(Expertenschatzung) 2,07
2,70
2,05
1,48
1997 2000 2001 2002
Umsatz in % des 1,2 % 1,6 % 2.1 % 2,3 %

Lebensmittelmarktes

ZMP 2003 auf Basis Prof. U. Hamm, Universitat Kassel
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Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft

Indizierte Umsatzentwicklung der
Naturkost-GroBRhandelsunternehmen im BNN
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Marktstrukturen

Dr. Paul Michels

Leiter Marktforschung, ZMP



In welchen Einkaufsstatten kaufen
dt. Privathaushalte fur Bio-Lebensmittel ein?

Ausgaben in %

Sonstige

Einkaufsstatten*
Drogeriemarkte

Verbrauchermarkte, Supermarkte,
Kleiner LEH, Kaufhauser

. Discounter
Metzgereien

Obst- / Gemisegeschafte
Backereien

Reformhauser

Naturkostladen
Bio-Supermarkte
ZMP it *z.B. Lieferdienste

7

m‘ ZMP-Analyse auf Basis des GfK-Oko-Sonderpanels, Oktober 2002 bis September 2003, 2.133 Tageblicher




Wie viel % der Milchumsatze des LEH (ohne Aldi)

entfallen auf Bio-Milch?
Nitrofen?  Konjunktur?

Prozent
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ZMP 2003 auf Basis ACNielsen Handelspanel



Welche Bio-Lebensmittel haben die Kauferhaushalte gekauft?

Basis: Ausgaben, Angaben in %
Milch- / Molkereiprodukte
' Gemiuse, Salat

Getranke

Andere Bio-Lebensmittel

Obst / Gemise gemischt

Kartoffeln

TK/Fertigger./Kons./Haltb.
Wiirzmittel / Gewlirze

Eier

Brotaufstriche

Beilagen / Mehl / Getreidepr. Brot / Backwaren

ZMP "=z Fleisch- / Wurstwaren
GEMA s o GG - --
ZMP-Analyse auf Basis des GfK-Oko-Sonderpanels, Oktober 2002 bis September 2003, 2.133 Tageblicher



Welche Bio-Lebensmittel haben die Kauferhaushalte gekauft?

Basis: Wert, Angaben in %

Rest
Frischmilch
Butter Eﬁh
Milch-/ . el i Kase
Andere Bio-Lebensmittel Molkereipr. Dickmilch
Obst / Gemiuise gemischt
Blattsalat

TK/Fertigger./Kons./Haltb.
Kartoffeln

Rest P
Mohren
Gemiuse, Salat — \}V
Tomaten

—

Wirzmittel/Gewlirze

Brotaufstriche Spargel
Eier Rest
Kuchen / Geback Kq
Beil./Mehl/Getreidepr. Brot / —— Brot
Backwaren
Fleisch-/ Rest
Getrénke Wurstwaren, Schweinefleisch Qi Rind/

Fisch Gefliigel b Kalbfleisch

ZMP in Zusammen- Wourstw./Salami/Schinken
arbeit mit

@m ZMP-Analyse auf Basis des GfK-Oko-Sonderpanels, Oktober 2002 bis September 2003, 2.133 Tagebiicher



ZMP

GEMA

Wo werden welche Bio-Lebensmittel gekauft?

in Zusammen-
arbeit mit

ZMP-Analyse auf Basis des GfK-Oko-Sonderpanels, Oktober 2002 bis September 2003, 2.133 Tageblicher

Basis: Ausgaben, Angaben in %

Obst

Gemiise, Salat
Kartoffeln

Fleisch-/ Wurstwaren
Brot/ Backwaren

Eier
Milch-/Molkereiprodukte
Brotaufstriche

Beil. / Mehl / Getreidepr.

TK/Fertigger./Kons./Haltb.

Wiirzmittel / Gewlirze
Getranke
Babynahrung

Andere Bio-Lebensmittel
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In welchen Regionen leben die Bio-Kunden?

Vergleich der Umsatzanteile der Regionen am Gesamt-
umsatz mit Bio-Waren im Verhaltnis zum Bevolkerungsanteil

B Nord (SH, HH, HB, NS)

O NRW

B Mitte (RLP, HE, SL)

27
O Sud (BW, BY) 36
Bevolkerungs- Umsatz-
anteil anteil

ZMP-Analyse auf Basis des GfK-Oko-Sonderpanels, Oktober 2002 bis September 2003, 7.525 Haushalte



Wie oft werden Bio-Lebensmittel eingekauft?
Angaben in %

mehrmals wochentlich .
RegelmaBige

Bio-Kaufer
einmal in der Woche

. Gelegentliche
34 mehrmals im Monat Bio-Kaufer
16 einmal im Monat N
- Seltene
19 Bio-Kaufer
seltener B

37 % aller Befragten gaben an, in den letzten 6 Monaten Bio-Produkte gekauft zu haben

ZMP in Zusammen-
arbeit mit

@m ZMP-Analyse auf Basis des GfK-Oko-Sonderpanels, Oktober 2002 bis September 2003, 20.000 Haushalte



Gesamtbevolkerung
Haushalte in %

Oko-Produkte insg.
LEH
Reformhaus

Naturkostladen

Backerei / Metzgerei

Erzeuger inkl.
Wochenmarkte

Drogeriemarkte

Sonstige

ZMP in Zusammen-
arbeit mit

Wie alt sind die Einkaufer/Innen?
Ausgabenverteilung nach Einkaufsstatten

O bis 34 J. O 35-44 J. O 45-54 J. @ 55-64 J. E 65+ J.
Basis: Ausgaben, Angaben in %
2 2 n | n ]

m‘ ZMP-Analyse auf Basis des GfK-Oko-Sonderpanels, Oktober 2002 bis September 2003, 2.133 Tageblicher



Gesamtbevodlkerung
Haushalte in %

Oko-Produkte insg.
Obst und Gemiise
Kartoffeln
Fleisch/Wurstwaren
Frischmilch

Kase

Joghurt
Babynahrung
Backwaren

Brotaufstriche

TK/Fertigger./Kons.

Eier

ZMP in Zusammen-
, arbeit mit

Wie alt sind die Einkaufer/Innen?

Ausgabenverteilung nach Produkten

O bis 34 J. O 35-44 J. O 45-54 J. @ 55-64 J. l 65+ J.

| 22 | 20 17 |

Basis: Ausgaben, Angaben in %
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ZMP-Analyse auf Basis des GfK-Oko-Sonderpanels, Oktober 2002 bis September 2003, 2.133 Tageblicher



Welche Schulbildung haben die Einkaufer/Innen?
Ausgabenverteilung nach Einkaufsstatten

B Hauptschule B Mittl. Reife O Abitur B Fach-/Berufsfach. O Hochschule

Gesamtbevolkerung

Haushalte in % 22

Basis: Ausgaben, Angaben in %
Wochanmard [EERN 0 0 1 S 0
Wochenmarkte
Drogeriemérkte [0 ORI 1 [ T46 ] u
ZMP in Zusammen-
arbeit mit

] )
O m ZMP-Analyse auf Basis des GfK-Oko-Sonderpanels, Oktober 2002 bis September 2003, 2.133 Tagebliicher



Welche Einstellungen zeichnen Bio-Kaufer aus?
- Top-Boxes (stimme voll und ganz zu; stimme zu aus 5-er Skala) -

A Keine Bio-Kiufer I Sseltene Bio-Kiufer Gelegentliche Bio-Kdufer @ RegelmiRige Bio-Kaufer

Ich achte auf eine gesunde und ausgewogene Erndhrung

Bei Lebensmittel bevorzuge ich Produkte aus meiner Region
Ich wiirde gerne ein groReres Angebot an Bioprodukten in den
Geschaften finden

Ich informiere mich dariiber, welche Lebensmittel umweltbelastet
sind, und kaufe sie dann nicht mehr

Ich hatte gerne mehr Informationen iiber Bioprodukte

Bei der Erndhrung vermeide ich alles, was der Gesundheit schadet

Ich sehe mir meistens die Zutatenliste auf den Prod. an

Fur hochwertige Lebensmittel bin ich bereit, deutlich mehr zu zahlen

Bei Obst/Gemiise esse ich nur das, was gerade Saison hat /

Produkte, in denen Konservierungsstoffe enthalten sind, lehne ich ab =

\,,
Bei Nahrungsmitteln achte ich mehr auf den Preis als auf die Marke / =
Der Geschmack von Speisen ist mir wichtiger als die Inhaltsstoffe /
Die Einfuhrung gentechnisch veranderter Lebenmittel finde ich
0 5 50 75

gut, wenn dadurch werden weniger Spritz-/Diingemittel benétigt )

100

ZMP in Zusammen-
arbeit mit

@W ZMP-Analyse auf Basis des GfK-Oko-Sonderpanels, Oktober 2002 bis September 2003, 10.000 Haushalte



Fazit 74| | i
‘GEMA
O Die beiden wichtigsten Vertriebskanaile fiir Oko-Lebensmittel sind der LEH (29%)
und Naturkostfachgeschafte (31%), aber auch die Erzeugervermarktung (16%)

spielt im Vergleich zur konventionellen Ware eine bedeutende Rolle.

Die wichtigsten Produkte sind Molkereiprodukte (mengengewichtet:
Konsummilch und Joghurt, wertmaRig: Kase), Gemuse/Salate, Brot/Backwaren

und Getranke.

Die regionalen Einkaufspraferenzen fur Bio-Produkte unterscheiden sich
deutlich: In Suddeutschland ist die Nachfrage stark uber-, in Ostdeutschland

stark unterproportional.

Die Kernzielgruppen sind Haushaltsfuhrende mit hohem Bildungsniveau
zwischen 35 und 44 Jahren (besonders wichtig fur: Naturkostladen, Erzeuger,
Frischmilch, Brotaufstriche) und zwischen 55 und 65 Jahren (besonders wichtig
fur: LEH, Reformhaus, O+G, Kartoffeln, Fleisch, Wurst und Kase).



