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6 % mehr Bio-Umsatz, 15,9 Mrd. EUR

Verbraucherausgaben fur Bio-Lebensmittel und -Getréanke,
nach Einkaufsstatten, in Deutschland, in Mrd. EUR

Insgesamt
Sonstige Einkaufsstatten
Backereien, Metzgereien, Obst/

Gemise-Fachgeschafte, Wochen-
markte, Ab-Hof-Verkauf, Versand-
handel, Tankstellen, Reformhauser

Naturkosthandel

Einschlief3l. Hofladen, die Waren im
Wert von min. 50.000 € zukaufen

Lebensmitteleinzelhandel
einschlieBlich Drogeriemarkte

2019 2020




Immer mehr Bio-Lebensmittel @
Verbraucherausgaben fir Bio-Lebensmittel und -Getrénke in Deutschland in Mrd. EUR sowie Bio-

Anteil am Gesamtmarkt in %
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Verbraucherreaktion auf Preisanstieg @

Anteil der Befragten, die angegeben haben, folgendermal3en auf den Preisanstieg beim
Lebensmittelkauf zu reagieren, in %

Ich kaufe Produkte aus dem Angebot.

Ich kaufe gunstige Eigenmarken statt
Markenprodukte.

Ich kaufe bestimmte Produkte im
Discounter.

Ich kaufe bestimmte Produkte jetzt
weniger.

Die Preise haben keinen Einfluss auf
meinen Einkauf.




Deutliches Plus Im Vergleich zu 2019

Einkaufsmengen privater Haushalte in Deutschland, Jan-Jun 2022,
Bio- und Lebensmittel insgesamt, Anderungen zu Jan-Jun 2019, in %

. . Bio Gesamt
Pflanzliche Drinks

Geflugel

Fleisch

Mehl

Speisedl
Fleischwaren/Wurst
Gemduse

Kase

Konsummilch

Eier
Butter/-zubereitungen
Obst

Joghurt

Brot

Kartoffeln

© AMI 2022/VB-451 | AMI-informiert.de Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel



2021 noch Gewinne durch Lockdown

Veranderung der Nachfrage und Ausgaben privater Haushalte in Deutschland nach Bio-
Lebensmitteln, 2021, zum Vorjahr in %

Ausgaben Einkaufsmengen

Fleisch
Butter/-zubereitungen
Konsummilch

Eier

Geflugel
Fleischwaren/Wurst
Gemduse

Obst

Kase

Mehl

Speisedl

Kartoffeln

Brot

Joghurt
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Bio wuchs 2021 noch bei riacklaufigem Haushaltskonsum @

Einkaufsmengen privater Haushalte in Deutschland, bio und konventionell, 2021, Veranderungen
zum Vorjahr in %

bio gesamt

Pflanzliche Drinks
Fleisch
Butter/-zubereitungen
Fleischersatz
Konsummilch
Fleischwaren/Wurst
Gemuse

Geflugel

Eier

Obst

Kartoffeln

Kase

Mehl

Speisedl

Joghurt
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Verbraucherpreisaufschlage fur Bio-Lebensmittel
2021, in %, Deutschland

Hahnchenschnitzel

Eier
Kochschinken
Salatgurken NG 0]
Kartoffeln, 1-2,5kg
Deutsche Markenbutter
Yol 60
Bananen NG
Salami, geschnitten
Gemischtes Hackfleisch
Feta, natur
Mohren, ohne Laub
Frische Vollmilch
Rinderhackfleisch
Mozarella, SB-Ware
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Oko-Flache 2021 weiter leicht gewachsen @

Entwicklung der Oko-Flache in Deutschland, Wachstumsrate gegeniiber dem Vorjahr in % und
Anbauflache in 1.000 ha
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Erntemengen und Flachen von Bio-Getreide @

Erntemengen und Anbauflachen von Bio-Getreide (ohne Kérnermais)
in Deutschland, Produktion in 1.000 t und Anbauflache in 1.000 ha
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Oko-Landbau in Deutschland 2020

Okologisch bewirtschaftete Bio-Anteile an der landwirt-
Flache, 2020, in 1.000 ha schatftlichen Flache, 2020, in %
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Deutschlands Bio-Betriebe 2020

Okologisch bewirtschaftete Anteile der landwirtschaftlichen
Betriebe 2021, Anzahl Bio-Betriebe 2021, in %
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Bio-Milch am starksten gewachsen @

Bio-Produktion und Wachstum in Deutschland von 2016 bis 2021, in %

Bio-Grunland Bio-Milch Bio-Rindfleisch
in 1.000 ha in Mio. kg in 1.000t SG
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Bio-Milchimitate erobern den Markt + 27,9
Einkaufsmengen der privaten Haushalte an Bio-Milchimitaten in Deutschland, in Mio. | ,/0

203,5

Sonstige

Reisdrink
Mandeldrink

Haferdrink
Sojadrink

22.07.2022 | © AMI 2022/0OL-364 | AMI-informiert.de Quelle: AMI nachTGéf B desliatiseatation | © AMI GmbH



Preisdifferenz nur noch sehr klein

Erzeugerpreise fur Kuhmilch mit 4,0 % Fett und 3,4 % Eiweil3,
ab Hof, Erzeugerstandort, Deutschland, in Ct/kg, ohne MwSt.

Okologisch-erzeugte -Milch
48,7 47,9

konventionell
erzeugte Milch & e
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*Mai 2022: Schatzung AMI. Monatliche Werte ohne Nachzahlung.




Obst-, GemUse-, Kartoffelernten schwanken @

Bio-Produktion und Wachstum in Deutschland von 2015 bis 2020, in %

Bio-Obst Bio-Gemise Bio-Kartoffeln
in 1.000t in 1.000 t in 1.000t
—
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Ausblick auf die weitere Bio-Marktentwicklung @

Wichtige Einflussfaktoren auf den Bio-Markt in Deutschland, 2022

Wachstumstreibend:

*Hohe Haushaltsnachfrage — Treue Bio-Kunden
eHandel will sich nach wie vor profilieren
*Politischer Wille

*Regionale Wertschdpfungsketten, Nachhaltigkeit, soziale Werte von
Unternehmen und Unabh&angigkeit vom Weltmarkt werden wichtiger

wachstumshemmend:

* Hohe Energie- Arbeits- Transportkosten
» Hohe konventionelle Preise
* Verarbeiter kbnnen hohe Rohstoffpreise oft nicht in Produkten umsetzen

» Hohere Kosten flr alle Lebensbereiche fuhrt zu Kaufzurtickhaltung und
vermindert Kaufkraft der Konsumenten

» Geringe Aufpreise bremsen Umstellungsfreudigkeit




Wir sind fur Sie da —
sprechen Sie uns an.

Dr. Hans-Christoph Behr und Christine Rampold
Marktexperten Oko-Landbau

Tel. (0228) 33 80 5- 250 bzw. -271
Christine.Rampold@AMI-informiert.de

AMI Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH
Dreizehnmorgenweg 10

53175 Bonn

www.AMI-informiert.de

Die Agrarmarkt Informations-Gesellschaft erstellt unabhéangig und Uibergreifend aktuelle Fakten und Analysen fiir das
gesamte Agribusiness.

@amm’m informiert.
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