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VORWORT

Gerade in Krisenzeiten ist nachhaltiges Wirtschaften nicht nur méglich, sondern notwendig.
Trotz der schwierigen wirtschaftlichen Lage wichst der Oko-Markt zwar etwas gebremst, aber
stabil weiter. Die Griinde fiir das gebremste Wachstum sind vielschichtig. So hat zum Beispiel die
Angebotsknappheit in der ersten Jahreshélfte das Umsatzwachstum (ber einen steigenden Ab-
satz abgeschwacht. Denn grundsatzlich gilt: die Zahl der Verbraucher, die Bio-Produkte kaufen
wollen, wachst weiter. Zwar ist anzunehmen, dass die gesamtwirtschaftlichen Schwierigkeiten
dazu fiihren, dass vor allem der eine oder andere Gelegenheitskdufer weniger zu Bio-Produkten
greift. Und sicher: Das wird am Markt nicht spurlos voriibergehen. Der Grund-Trend, dass immer
mehr Menschen mit ihrer Kaufentscheidung Verantwortung fiir sich selbst und fiir die Umwelt
iibernehmen wollen, ist aber ungebrochen. Wer zu dieser Uberzeugung gelangt ist, wirft seine
Einstellung nicht einfach iber Bord. Insbesondere bei Lebensmitteln nicht, die er jeden Tag
braucht und verzehrt. Eher verzichtet er auf Konsumgditer, die er auch bislang nicht unbedingt be-
notigt hat. Deshalb eréffnen immer noch Bio-Supermarkte in groRer Zahl, und die Bio-Sorti-
mente im konventionellen Handel werden gréRer.

Die Grundsitze und Werte der fachhandelsorientierten Okologischen Lebensmittelwirt-
schaft und die Qualitdt der Bio-Produkte bilden einen stabilen Kern, der sich sogar in Krisenzeiten
weiter ausdehnen kann. Und das, weil die Okologische Lebensmittelwirtschaft selbst ein Modell
fiir verniinftiges Wirtschaften ist: Gewinn nicht als Ziel, sondern als Bedingung, um naturgerecht
erzeugte, gesunde Lebensmittel anbieten zu kénnen; viele Finanzgeschdfte laufen iber Banken,
die nur konkrete und bekannte Projekte finanzieren und dies transparent machen; Ressourcen
werden als Grundlage fur kiinftiges Wirtschaften erhalten oder sogar gemehrt.

Die Branche ist von starkem strukturellem Wandel gekennzeichnet und von sehr gegensatzli-
chen Entwicklungen. Es gibt bedenkliche wirtschaftliche Konzentrationen, wie im Gefliigelbereich,
aber auch ermutigende partnerschaftliche Konzepte, wie bei der Milch. Viele alteingesessene Bio-
Laden, die Pionierleistungen erbracht haben, miissen schlieBen, es er6ffnen aber auch noch klei-
nere Ldden mit neuen Geschaftskonzepten und groRe, filialisierte Naturkosthandler sind auf
Wachstumskurs.

Wer in diesem Umfeld die Bio-Branche mit gestalten will, wer ihre Entwicklung berichtend
begleiten oder ihre Rahmenbedingungen politisch formen will, der braucht Uberblick. Diese
Broschiire will Zahlen, Daten und Fakten fiir diesen Uberblick beisteuern.

Dr. Alexander Gerber Dr. Felix Prinz zu Léwenstein
Geschéftsfiihrer BOLW Vorstandsvorsitzender BOLW



Okologisch bewirtschaftete Fliche und Zahl der Bio-

Betriebe in Deutschland

Tendenz steigend - aber immer noch zu wenig

Die 6kologisch bewirtschaftete Flache wuchsim

Jahr2008insgesamt um ca. 5,3% auf 911.385 ha.
Die Zahl der Bio-Betriebe stieg um ca. 6,0% auf
nun 19.824 Bio-Hofe an. Bei den verbandsge-
bundenen Bio-Betrieben verdoppelte sich nahe-
zu die Rate der Neuumsteller im Vergleich zum

Vorjahr von 2,7 auf 5,1%. Dadurch schwéchte

sich auch der Trend des starken Flachenzuwach-
ses durch bestehende Betriebe etwas ab: Die

Zuwachsrate der Fldche lag mit 5,3% nur leicht

tiber der des Betriebswachstums.

Nach aktuellen Schatzungen kehrte sich
bei den EU-Bio-Betrieben dieses Verhdltnis je-
doch um: Vor allem kleinere Betriebe, und oft-
mals nur Streuobstflachen, werden auf Bio ohne
Verbandszugehorigkeit umgestellt. Die in der
Vorjahresbroschiire prognostizierte Entwick-
lung bestétigt sich jetzt: Vor allem leistungsfa-
hige und flachenstarke Betriebe schlieBen sich
verstarkt den Verbinden des Okologischen
Landbaus an. Damit konnte der Trend, dass ein
wachsender Anteil der Bio-Flache von verbands-
losen EU-Bio-Betrieben bewirtschaftet wird, ge-
stoppt werden: Trotz eines (iberproportionalen
Wachstums von EU-Bio-Betrieben im Vergleich
zu verbandsgebundenen Betrieben kann der
Anteil der verbandsgebundenen Bio-Flache
seit mehreren Jahren auf einem gleich bleibend
hohen Niveau von 68% gehalten werden.

Insgesamt ist der Trend steigender Wachstums-
raten bei Betriebs- und Flachenumstellungen
erfreulich. Damit reagieren viele Bauern auf die
anhaltend hohe Nachfrage nach 6kologischen
Lebensmitteln auch im Jahr 2008. Die Wieder-
aufnahme der Umstellungsférderung durch
die Bundeslander ab dem Jahr 2007 hat die Ent-
scheidung zur Umstellung erleichtert. Dennoch
reicht die Zahl der Bio-Erzeuger bei weitem
noch nicht aus, um die Nachfrage nach 6kolo-
gisch produzierten Lebensmitteln in Deutsch-
land zu decken. Auch 2008 kam es zu Angebots-
engpdssen, z.B. bei Kartoffeln, Karotten und
Dinkel, weshalb die Nachfrage nicht gedeckt
werden konnte. Um zukiinftig die Nachfrage
der Menschen nach heimischen Bio-Lebensmit-
teln decken zu kénnen, sind auch in den kom-
menden |ahren deutlich mehr Neuumsteller n6-
tig. Deshalb muss auch die Politik die richtigen
Signale setzen: eine langfristig ausgerichtete
Umstellungsforderung, die die Einkommens-
einbuRen der Umstellungszeit tatsdchlich aus-
gleicht, wiirde den Betrieben mehr Planungssi-
cherheit bieten und die Umstellung erleichtern.
Bayern und Niedersachsen haben 2008 bereits
reagiert und ihre Umstellungsprdmien erhdht.
Die iibrigen Bundeslander sollten ihrem Bei-
spiel folgen.
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Zahl der | Zahl der

Okologischer Landbau in I I
Betriebe J| Betriebe

Deutschland 2008

2007 2008
Erzeugerbetriebe EU-Bio 8797 9414 7,0 275473 290347* 5,4
Erzeugerbetriebe Verbands-Bio 9906 10410 5,1 589863 621038 5,3
 Erzeugerbetriebegesamt 18703 19824 60 865336 911385 5.3

BLE (2008) * geschatzt

Okologischer Anbau- Verén- Zahl der Verén-
Landbau nach _fléiche de"rung Betriebe deru_ng
in ha Flache 1.1.2009 Betriebe
Verbanden 1.1.2008 ELI T in%
Biokreis 24162 29 057 4895 20,3 663 726
221750 243966 22216 10,0 4712 4967 255 5,4
Biopark 142 057 139600 -2457 -1,7 672 659 -13 -1,9
59512 60365 853 1.4 1312 1341 29 2,2
Ecoland 1986 1886 -100 -5,0 26 29 3 11,5
1050 1150 100 9,5 193 197 4 2,1
29556 31092 1536 5,2 303 325 22 7.3
89310 93 964 4654 5,2 1864 2005 141 7,6
Verbund Okohéfe 20480 19958 -522 -2,5 161 161 0 0,0
589863 621038 31175 5.3 9906 10410 504 5,1

Entwicklung der Bio-Anbauflache und der Bio-Betriebe von 2003-2008 m

@ Gesamt-Bio-Flache
@ \/erbandsgebundene Bio-Flache

2oLy M EU-Bio-Betriebe 1000000
B Verbandsgebundene-Bio-Betriebe 900 000
20000 800 000

o

== 700 000

15000 600 000
500 000

10000 400000
300000

5000 200000
100000

0

“ 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Quelle: BOLW, BLE (2004 - 2008)




Oko-Anbaufliche und Oko-Betriebe in der EU-27 2007 und der USA 2005

Okologisch bewirtschaftete Fliche und Zahl der Bio-

Betriebe in der EU- 27 un d den USA Landwirtschaftliche | Oko-Anbaufliche [ Anteil Oko-Fliche Zahl der Oko-
Nutzfliche gesamt in ha an landwirtschaft- Betriebe
in ha licher Flache in %

Belgien 1374430 33057 821
Weiterhin: starke Zunahme des Oko-Landbaus in Europa - Bulgarien 51162007 13646 G 240
uneinheitlicher Trend in den einzelnen Lindern Banemark 2662590 145393 > 283

Deutschland 16 931 900 865336 5,1 18703
Im Jahr 2007 bewirtschafteten in Deutschland  triebsfliche mit 57 ha ebenfalls mehr als Estland 906 830 79531 8,8 1211
18.703 Bio-Betriebe eine Fliche von 865.336 ha. verdoppelt hatte. Polen und Litauen konnten Finnland 2292290 148 760 6,5 4406
Damit nahmeninnerhalb der EU-27 lediglich Ita- mit jeweils 25% ihr starkes Flichenwachstum Frankreich 29413900 557133 1,9 11978
lien mit1,15Mio. haund Spanien mit ca. 988.000  des Vorjahres fortsetzen, wenn auch in abge- Griechenland 3983800 278 397 7,0 23769
ha eine groRere Bio-Fldche ein. Weitere bedeu- schwachter Form. Nichtin allen Beitrittsldndern GroRbritannien 17 400 367 660 200 3,8 5506
tende Anbauldnder waren GroRbritannien mit  konnte der Umstellungsboom der letzten Jahre Irland 4139240 41122 1,0 2574
gut 660.000 ha sowie Frankreich mit 557.000 mit Zuwachsraten von tiber 20% aufrechterhal- Italien 12744200 1150253 9,0 43159
ha 6kologisch bewirtschafteter Flache. Den ten werden. Ungarn, die Slowakei und Lettland Lettland 1773 840 173 464 9,8 4018
groRten Anteil an der gesamten landwirtschaft- verzeichneten sogar riicklaufige bzw. stagnie- Litauen 2648 950 120418 4,5 2855
lichen Nutzfliche nahm die Bio-Fliche in Oster- rende Flichen- und Betriebszahlen. Neben die- Luxemburg 130 880 3380 2,6 81
reich mit gut 12%, gefolgt von Lettland (10%) sen Beitrittsldndern zeigten auch Portugal, Malta 10330 12 0,1 30
und Portugal (9%), ein. Im europdischen Ver- Griechenland und die Niederlande eine riicklau- Niederlande 1914330 47019 2,5 1374
gleichlag Deutschland mit einem Anteilvon5%  fige Entwicklung. Osterreich 3189110 372026 11,7 19997
6kologisch bewirtschafteter Flache gemessen Absolut betrachtet haben vor allem Spa- Polen 15477 190 285 878 1,8 11887
an der gesamten landwirtschaftlichen Nutzfld- nien (+62.000 ha), Polen (+58.000 ha) und GroR- Portugal 2 473 940 233475 9,4 1949*
che im Mittelfeld. Damit ist Deutschland nach  britannien (+56.000 ha) ihre Bio-Anbaufldchen R 13 820 200 131407 1,0 2238
wie vor weit entfernt von seinem Ziel, 20 % der  stark ausgedehnt. Deutschland folgte mit ei- Seirradlan 3118000 248 143 3.0 2380
gesamten landwirtschaftlichen Nutzfliche 6ko- nem Flachenzuwachs von ca. 40.000 ha. Ein Ver- slowakei 1396 690 117 906 8.4 580
logisch zu bewirtschaften. Die meisten Bio-Be- gleich zum Vorjahr offenbart die uneinheitliche . 498 620 29322 5.9 2000
triebe in der EU-27 befanden sich 2007 in Italien  Entwicklung des Oko-Anbaus: Linder, wie Dane- Spanien 25265 000 988323 3.9 18226
(43159 Betriebe), gefolgt von Griechenland mark, Finnland, Frankreich sowie GroBbritan- Tschechien 3518070 312890 8.9 1318
mit ca. 23.800 und Osterreich mit rund 20.000  nien, die 2006 zum Teil deutliche Flidchenver- Ungarn 4228580 122270 2.9 1242
Betrieben. Deutschland rangierte mit knapp luste verzeichneten, dehnten ihre 6kologische Zypern 146 000 1979+ 1.4 305*
19.000 Betrieben an vierter Stelle vor Spanien  Anbaufldche 2007 wieder erheblich aus. Ins- 176 575 477 7160 740 a1 185382
mit ca. 18.000 Betrieben. gesamt ist die Entwicklung des Oko-Landbaus 324070 200 1620351 05 8493

Starke Flichenzuwichse erzielte der Oko-
Landbau vor allem in den neuen Beitrittslan-
dern der EU. Bulgarien verdoppelte innerhalb ei-
nes Jahres nahezu seine Oko-Anbaufliche, was
mit einer starken Betriebskonzentration einher-
ging, so dass sich die durchschnittliche Be-

in der EU-27 sehr positiv verlaufen. Der Ver-
gleich zu den USA bekriftigt die Vormachtstel-
lung Europas im Oko-Landbau: 2005 bewirt-
schafteten in den USA nur ca. 8.500 Bio-Bauern
gerade mal rund ein Viertel der europdischen
Bio-Flachen.
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Produktionsstruktur im deutschen Oko-Landbau

Entwicklung der Oko-Flichennutzung in Deutschland 2005 - 2007

Produktbereich Oko-Flache in 1000 ha

Gesamt
Ackerland [N
Granand [ R — M 2007
Dauerkulturen ;ggg
Bio-Gemiiseflachen und tierische Produktion wachsen rasant Getreide [
Futterbau I
Von den 865.336 ha, die 2007 6kologisch be- Haltung, und die Anteile 6kologisch gehaltener T |
wirtschaftet wurden, wurden 52% als Griinland ~ Tiere zur Fleischproduktion fielen gegeniiber Camiitae I
und 45% als Ackerbaustandorte genutzt, die  der konventionellen Aufzucht marginal aus. Kartoffeln !
restlichen 3% entfielen auf Sonderkulturen. Bio-Gemiise hielt 2007 einen Flachenanteil Obst '

2007 gab es beachtliche Verdnderungen in der
Produktionsstruktur im deutschen Oko-Land-
bau: Der Anteil der Bio-Ackerfldchen legte auf

Kosten des Griinlandanteils um 4% zu. Vor al- gemtse spielte eine bedeutende Rolle im Bio- Gesamt

lem die 6kologisch bewirtschafteten Gemiise- Anbau. Die inlandischen Bio-Obstflachen nah- 2:;:::: —— 2007

flaichen explodierten nahezu und verzeichne- men 2007 einen Anteil von 8% an der gesamten —— 2006
Dauerkulturen 2005

ten Zuwdchse von 20%. Aber auch die Bio- deutschen Obstfliche ein. Dabei hielten Strauch- E—— -

Kartoffelflaichen (+9%) sowie Futterbaustandor- beeren und Kernobst Bio-Anteile in Hohe von Futterbau I— — —

te (+7%) legten nun schon das zweite Jahrin Fol- 13% bzw. 9% gemessen an der gesamten Anbau- Olsaaten [— —

ge kraftig zu. Nach hohen Zuwachsraten derin- fliche in Deutschland. @i T e .. HPHFL:

ldndischen Bio-Obstfldche im Jahr 2006 in H6- Das Jahr 2007 zeigte deutlich die groRe Be- Kartoffeln |

he von 12% stagnierten die Flachenzuwdchse deutung von Obst und Gemiise auf dem Bio- Obst

im vergangenen Jahr. Dennoch zog 2007 die
heimische Bio-Obstproduktion um17% an, was
im zeitlich verzégerten Ertragsbeginn vieler

von 10% an der gesamten deutschen Gemiise-
baufldche. Wichtige Bio-Gemiisearten waren
Rote Beete und Mohren. Aber auch Industrie-

Markt. Insbesondere die Nachfrage nach deut-
schem Obst und Gemiise machte deutlich, dass
fir die Kunden Herkunft der Bio-Lebensmittel

Produktbereich

Verianderung der Oko-Fliche in %

-6 =3 0 3 6 9 12

Produktbereich Oko-Anteil an der gesamten Anbaufliche in %

Obstarten begriindet liegt. und die Unterstlitzung der heimischen Bio- Gesamt e M N
ie Flach schsed ittel spi dwi haft i ichti d . Ackerland
Die Flachenzuwachse der Futtermittel spie- Landwirtschaft immer wichtiger werden. Die Crimland e

gelten die starke Produktionszunahme bei Bio-
Fleisch und Bio-Eiern wider: die Schweinefleisch-

produktion stieg 2007 um 16%, die Bio-Eier- - u.a.in Konkurrenz zu ihren italienischen und :::::::u [ — — — — E— .EEEE
produktion erhohte sich um 18%. Betrachtet spanischen Kollegen, die 2007 ihre Bio-Gemiise- Blsaaten —

man die Oko-Anteile in der deutschen Tierhal- flichen ebenfalls kréftig ausweiteten. Diese be- Gemiise bbb b b ——
tung, zeigt sich die hohe Bedeutung der Bio- dienen vor allem auch die Nachfrage nach Obst Kartoffeln [ —

Milch- und Molkereiprodukte: 18% der Milch- und Gemise in Zeiten, in denen saisonal be- Obst [P —

kithe und 10% der Milchschafe wurden 2007
6kologisch gehalten. Dagegen stammten 2007
nur ca. 4% der Legehennen aus 6kologischer

deutschen Landwirte reagierten auf diese Nach-
frage. Dennoch stehen sie dabei - auch preislich

dingtin nordlicheren Landern das Angebot eher
knapp ist.
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Die Nutzung der Bio-Fldachen in der EU

Der Boom kommt auf den Ackern an: Gemiise- und Obstanbau

wachst stark

Die Bio-Flache in der EU-27 ist 2007 weiter ge-
wachsen: 7,2 Mio. ha wurden biologisch bewirt-
schaftet, gut 6% mehr als 2006. Deutschland
hat nach Italien und Spanien die drittgroSte Bio-
Flache. Der Boom dervergangenen Jahre fiihrte
europaweit zur Umstellung intensiv genutzter
Flachen. Gemiise und Obst, aber auch Futter-
bau legten besonders stark zu. Insgesamt wuch-
sen die Bio-Flachen am starksten in Osteuropa.

Die EU-Gemiisebauern haben 2007 ihre
Flachen um 16% erweitert, so dass sie 104.000
ha oder 6% der EU-Gemiisefldche bewirtschaf-
teten. Die Obstflache dehnte sich um 16% auf
215.000 ha aus. Gemiise und Obst sind in den
meisten Landern, neben Milch- und Molkerei-
produkten, die bedeutendsten Umsatztrager
am Bio-Markt. Die Landwirte haben auf die ho-
he Nachfrage, insbesondere des Lebensmittel-
einzelhandels, reagiert. Fiir weiteres Wachs-
tum besteht noch Potenzial.

44% der gesamten Bio-Fldchen in der EU
waren 2007 Griinland. Das waren mit 3,2 Mio.
ha gut 6% der gesamten europdischen Griin-
landfldche. Die gréRten Flachen befanden sich
im Vereinigten Konigreich (452.734 ha) und
Deutschland (450.000 ha). Betrachtet man
jeweils die Griinlandanteile an der gesamten
Bio-Flache, unterscheiden sich die Lander stark:
Waéhrend in Irland, Slowenien und Tschechien
die Griinlandanteile mehr als 85% betrugen, wa-
ren es in Italien, Litauen, Lettland und Estland

nur ein Fiinftel der Flache. Deutschland lag mit
45% Ackerland und 52% Griinland im Mittelfeld.
Extensive Standorte und Griinland auf Bio-
Anbau umzustellen, erfordert relativ wenig Pro-
duktionsdnderungen und Investitionen. Fr ei-
ne ausreichende Versorgung des europdischen
Bio-Marktes sind aber insbesondere Ackerbau-
standorte erforderlich.

Bauten die konventionellen Landwirte auf
35% ihrer Flachen Getreide an, waren es im Bio-
Anbau 2007 nur17%. Animiert durch hohe Preise
und eine gestiegene Nachfrage ist die Bio-Ge-
treidefldche, vor allem in osteuropdischen Lan-
dern, jedoch weiter ausgedehnt worden. Vor al-
lem in Litauen, Rumadnien, Tschechien, aber
auch in Osterreich und GroRbritannien weitete
sich der Bio-Getreideanbau aus, so dass insge-
samt ca. 100.000 ha mehr zur Verfligung stan-
den. Damit sind 2007 die Bio-Getreideflachen
im Vergleich zu 2006 um 9% auf 1,2 Mio. ha ge-
wachsen, das sind gut 2% der EU-Getreide-
flache. Die Lander mit den groRten Bio-Getrei-
deflachen waren nach wie vor Italien (241.430
ha), Deutschland (181.000 ha) und Spanien
(102.593 ha). Wegen einer unterdurchschnittli-
chen Ernte 2007 stand trotz der Flachenaus-
weitungen europaweit nicht ausreichend Ge-
treide zur Verfligung. Mit der in vielen Ldndern
besseren Ernte wurde der Markt 2008 deutlich
besser versorgt.
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Die wirtschaftliche Situation der deutschen Bio-

Betriebe

Bio baut den Vorsprung aus - und kann noch besser werden

Die wirtschaftliche Entwicklung der Bio-Betrie-
be erfolgt nicht unabhdngig von der konventio-
neller Betriebe. Die Bio-Erzeugerpreise sind
zwar hoher, aber sie sind nicht vollig von der Bil-
dung konventioneller Preise entkoppelt. Beide
Betriebssysteme unterliegen dhnlichen Rahmen-
bedingungen, wie z.B. Energiepreisen, klimati-
schen Einfliissen oder Férderniveaus. Dennoch
erzielen Bio-Betriebe im Schnitt nicht nur deut-
lich héhere Gewinne, sie setzen sich in der Ge-
winnentwicklung auch immer starker von den
konventionellen Vergleichsbetrieben ab. So la-
gen der Gewinn und Personalaufwand je Ar-
beitskraft (AK) im Wirtschaftsjahr 2004/2005
um 2,5%, im Wirtschaftsjahr 2005/2006 um
22% und im Wirtschaftsjahr2006/2007 um 26%
tiber jenen konventioneller Betriebe. Im Wirt-
schaftsjahr 2006/2007 konnten die 6kologisch
wirtschaftenden Betriebe ihren Gewinn und
Personalaufwand je AK um 17% im Vergleich
zum Vorjahr erhéhen, die konventionellen Ver-
gleichsbetriebe jedoch nur um12%. Die Umstel-
lung auf den 6kologischen Landbau lohnt sich
also. Und er bietet gute Perspektiven, denn die
6kologischen Betriebe konnten ihre wirtschaft-
liche Vorziiglichkeit in den vergangenen Jahren
weiter ausbauen.

Hinzu kommt, dass die wirtschaftliche Ent-
wicklung auch innerhalb der Gruppe 6kologi-
scher Betriebe noch viel Luft nach oben hat. So

zeigen die Auswertungen des Testbetriebsnet-
zes, dass in den einzelnen Bundesldndern zwi-
schen 7% und30% (im Bundesdurchschnitt13%)
der Bio-Betriebe weniger als einen halb so ho-
hen Gewinn wie die konventionellen Vergleichs-
betriebe erwirtschaften. Welche Gewinne mog-
lich sind, zeigt die vergleichsweise groRe Grup-
pe der Spitzenbetriebe: 12% bis 39% der Bio-
Betriebe (je nach Bundesland, im Bundesdurch-
schnitt19%) erwirtschaften einen mehr als dop-
pelt so hohen Gewinn wie die konventionellen
Vergleichsbetriebe. Das bedeutet, dass das Be-
triebsergebnis besonders von den Management-
fahigkeiten der Betriebsleiter abhdngt. Hier be-
steht demnach auch innerhalb des Okologi-
schen Landbaus noch Verbesserungspotenzial.
Das ist Ansporn fiir die Bereitstellung von Infor-
mation, fir die Aus-, Fort- und Weiterbildung
sowie fiir die Beratung.

Problematisch bleibt, dass fiir bestimmte
Betriebstypen — wie z.B. spezialisierte Schwei-
nemastbetriebe - aus betriebsstrukturellen und
finanziellen Griinden eine Umstellung kaum
maoglich ist bzw. hohe Investitionen erforder-
lich macht. Um diesen Betrieben eine Perspekti-
ve als Oko-Betrieb zu erdffnen, sind spezifische
Investitionsbeihilfen unerldsslich.
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Entwicklung des Gewinns und Personalaufwand je Vollarbeitskraft (AK) in

okologischen und vergleichbaren konventionellen Betrieben
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Quelle: Nieberg et al. (2008)

Bandbreite des wirtschaftlichen Erfolgs von Bio-Betrieben des Testbetriebsnetzes im
Wirtschaftsjahr 2006|2007

weniger als halb so hoher Gewinn* _ mehr als doppelt so hoher Gewinn*
Schleswig-Holstein ..-I

und Niedersachsen

Nordrhein-Westfalen
und Rheinland-Pfalz
. Hessen

Baden-Wiirtemberg

Bayern

Brandenburg und
Mecklenburg-Vorpommern

Sachsen, Sachsen-Anhalt
und Thiiringen

*Gewinn plus Personalaufwand je Vollarbeitskraft wie ihre konventionellen Vergleichsbetriebe in % Quelle: Nieberg (2008)




Entwicklung des Bio-Umsatzes in Deutschland 2008

Bio gedeiht trotz Wirtschaftskrise

Der deutsche Bio-Markt ist auch 2008 mit ei-
nem Wachstum um 10 (+/- 2) Prozent dyna-
mischster Markt im Lebensmittelsektor geblie-
ben, der Bio-Umsatz erhdhte sich nach ersten
ZMP-Schéatzungen auf 5,8 (5,7-5,9) Milliarden
Euro. Der Bio-Anteil am Gesamtmarkt steigt da-
mit auf ca. 3,5%.

Die Wachstumsraten der vergangenen Jah-
re mit etwa 15% werden zwar nicht fortgeschrie-
ben, angesichts der knappen Rohstoffversor-
gung im ersten Halbjahr 2008 kann aber den-
noch eine beachtliche Steigerung erreicht wer-
den. Fiir das Umsatzplus sorgten hauptsachlich
Molkereiprodukte und verarbeitete Produkte.
Bei Frischeprodukten wie Gemiise, Kartoffeln
und Brot begrenzte die Rohstoffknappheit im
ersten Halbjahr 2008 den Zuwachs. Bei steigen-
den Preisen nahmen die Einkaufsmengen von
Frischeprodukten teilweise erheblich langsa-
mer zu als der Umsatz. Auf groReres Verbrau-
cherinteresse stieRen insbesondere tierische
Produkte wie Fleisch, Fleischwaren und Eier.

Wie auch schon 2007 ist das Wachstum
nur zum Teil auf eine Absatzsteigerung zurtick-
zufiihren, fiir viele Produkte sind 2008 auch die
Endverbraucherpreise gestiegen. 2007 machte
dies ungefdhr die Halfte des Umsatzwachs-
tums aus. Im Vergleich dazu fallt das Wachs-
tum bei der in Deutschland produzierten Men-
ge an Bio-Produkten geringer aus und war bei

den pflanzlichen Produkten vor allem von den
Witterungsbedingungen abhdngig. 2007 wa-
ren insbesondere die Getreide- und Kartoffel-
produktion riicklaufig.

Auch die Landwirte haben sich mehr und
mehr auf die wachsende Bio-Nachfrage einge-
stellt. So waren die Bio-Anteile in der Produkti-
on in etlichen Produktgruppen hoher als die
Verkaufsanteile. Bei Gemiise zeigt sich die be-
sondere Situation: 2007 wurden auf knapp 10%
der Gemiiseanbaufldchen, aufgrund geringerer
Ertrdge, 7% der Gemiisemenge in Deutschland
nach Bio-Standards erzeugt. Im Verkauf be-
tragt der Anteil an Frischgemiise in Bio-Quali-
tat hingegen nur noch 4,2%. 54% des hier ver-
kauften Bio-Gemdiises stammt aus Deutschland,
bei konventionellem Gemiise sind es etwas we-
niger (47%). Das zeigt, dass die hohen Import-
und Exportmengen sowohl bei Bio- als auch bei
konventionellen Produkten sowie verschiede-
ne Verarbeitungsgrade die Absatzanteile beein-
flussen. Bei der Milch ist der Bio-Anteil an der
Produktion (1,5%) deutlich geringer als im Ver-
kauf (3,8%), da in Bio-Qualitdt ein héherer An-
teil der Milch direkt als Trinkmilch beim Ver-
braucherlandet und weniger zu Kdse und Milch-
pulver verarbeitet wird. Hinzu kommen héhere
Importanteile bei Bio-Milch. Insgesamt zeigen
diese Zahlen, dass fiir deutsche Bio-Produkte
noch ein groBes Absatzpotenzial besteht.
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Bio-Anteile ausgewdhlter Produkte an der Lebensmittelproduktion
und -vermarktung in Deutschland 2007

Oko-Flachenanteil
an der gesamten
Produktionsflache

8,2
9,9
6,7
2,8
Bio-Markt gesamt 5,1

Quelle: ZMP Strukturdatenerhebung, ZMP Analysen nach GfK Haushaltspanel und AC Nielsen Handelspanel
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Anteile von Bio-Produkten am gesamten deutschen Lebensmittelumsatz in %

Produkte

Umsatz- und Absatzanteile von Bio-Produkten am

Gesamtlebensmittelumsatz

6,1 6,6

Eier 11,2 11,5
Méhren 27,0 25,3 18,1 17,5
Tierische Produkte legen besonders zu gucehint — 140 = o8
Tomaten 7,0 7,3 3,7 4,0
Etwa 3,5% der Ausgaben fiir Lebensmittel wer- Ernten nur (iber das Futter verkniipft, holten da- Frischkartoffeln 8,1 8,0 4.3 4.1
den in Deutschland fiir Bio-Produkte ausgege- gegen deutlich auf. Allen voran Frischmilch: 1% Zwiebeln 5.3 6,1 2,5 2,3
ben. Bei den einzelnen Produktgruppen ist der  der im deutschen Lebensmitteleinzelhandel Kopfsalat 5.2 5.5 2,5 2,8
Bio-Anteil aber unterschiedlich hoch. Einige (LEH) verkauften Frischmilch war im ersten bis Eissalat 1.8 1.7 1,0 0.9
Produktgruppen, wie Gefliigel oder Spirituo- dritten Quartal Bio-Milch. H-Milch ist dagegen Salatgurken 4.4 4,2 1.7 1.7
sen, sind deutlich unterreprasentiert. Dagegen  kein typisches Produkt der Bio-Kunden. Bei Na- Paprika gemischt 3.9 5,2 2,0 2,7
weisen andere Produkte enorme Umsatzantei- turjoghurt waren es 8% der Verkaufsmenge. So- Spargel weift 4.5 44 3,0 2,9
le auf. wohl bei Joghurt als auch bei Quark fillt auf, Frischgemiise gesamt 6.9 6.9 4,7 4,5
Werden Umsatz- und Absatzanteil vergli- dass die Naturvariante im Bio-Bereich deutlich Brot 7,1 7,1 4,2 41
chen, féllt auf, dass der Umsatzanteil immer  starker ist als die Fruchtvarianten. Beim Kése- Zitronen 29,1 25,6 24,3 22,8
deutlich iiber dem Mengenanteil der einzelnen  verkauf besteht noch groRes Potenzial, dieses Bananen 13,6 13,5 8,8 9,1
Produkte liegt. Die héheren Preise, z.T. aber eher hochpreisige Produkt hatte es im ersten Kiwi 10,5 10,8 6.9 8,1
auch etwas héhere Handelsmargen spiegeln  Halbjahr 2008 schwer und verzeichnete bei ge- Orangen 6.8 7,7 33 43
sich hier wider. Bei Produkten mit geringen stiegenen Preisen Absatzriickgange. Dagegen Apfel 5.3 438 2,9 2,8
Preisunterschieden zum konventionellen Pro- zeigte Bio-Fleisch deutliche Wachstumsraten, Birnen 4,5 3,6 2,7 2533
dukt, wie Zitronen oder Kdse in Selbstbedie- allerdings noch auf sehr niedrigem Niveau. Weintrauben hell 2,0 2,1 1,2 1,1
nung, unterscheiden sich Absatz- und Umsatz- Viele Bio-Produkte liegen bei Marktantei- Erdbeeren 1,7 2,2 0,8 1,2
anteil am wenigsten. len zwischen 1 und 5% und haben noch ein ent- Frischobst gesamt 6,0 5,7 41 4,1
Bei den Anteilen an den verkauften Men- sprechend groRes Potenzial. Die groBen Um- Kése gesamt 3.1 3,0 1.8 1,7
gen bleibt die Babynahrung mit knapp 60% un- satztrager Milch- und Molkereiprodukte sowie Frischmilch * 12,3 13,9 9.4 10,7
angefochten Spitzenreiter, gefolgt von Gemii- Obst und Gemdise sind schon in den meisten H-Milch * 1,7 1,8 1,0 1,0
sesdften mit gut 20%. Unter den Frischeproduk-  Geschaften gelistet. Kleinere Produktgruppen, Milch gesamt* 5.6 5.8 3.8 4,1
ten stechen Zitronen mit 23% Bio-Anteil und  wie beispielsweise Eis, StiRwaren oder speziel- Fruchtjoghurt * 2,3 2,4 1,7 1,9
Mohren mit 18% Bio-Anteil an den verkauften lere Obst- und Gemiisesorten, zeigen groRes Naturjoghurt * 10,6 10,9 6,9 7,8
Mengen heraus. Beide sind relativ unkompli- Potenzial, wirken sich aber nur noch wenig auf Trinkjoghurt * 1,8 2,0 1,5 1,7
ziert in Bio-Qualitdt anzubauen undsind in fast ~ die Gesamtentwicklung des Marktes aus. Nun Joghurt gesamt” 3,4 3,6 2,8 3,3
jedem Geschéft gelistet. Pflanzliche Produkte  gilt es, das Sortiment noch weiter zu vertiefen Fleisch gesamt** 1,2 1.3 0,7 0,8
konnten aufgrund der geringen Ernten 2007 ih- und sich dabei mit Qualitdtsfiihrerschaft gegen Fleischwaren/Wurst gesamt ™ * 1.4 1.4 0,8 0,8
re Bio-Anteile 2008 kaum ausbauen oder gin- konventionelle Produkte im LEH zu behaupten. Gefliigel gesamt** 0,9 0,9 0.4 0.3

gen sogar zuriick. Tierische Produkte, mit den
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Quelle: ZMP Analysen auf Basis GfK Haushaltspanel und AC Nielsen Handelspanel 2008

*nur LEH inkl. Drogeriemarkte ohne Naturkosthandel und Direktverkauf

** ohne GroRteile und GroReinkauf




Bio-Handelsumsadtze in ausgewdhlten Landern der

EU und den USA

USA und Europa Kopf an Kopf

Der europdische Bio-Markt ist 2007 um 2 Mrd.
Euro auf16,2 Mrd. Euro gewachsen. Insbesonde-
re die skandinavischen Ladnder zeichneten sich
durch hohe Wachstumsraten aus: Ddnemark
+33%, Schweden +26%, Norwegen +24%. Aber
auch der deutsche Bio-Markt wuchs um18%. In
den meisten Ldndern sind aber nicht nur die
Umsdtze gewachsen, sondern es sind auch die
Preise fir Bio-Lebensmittel gestiegen. In
Deutschland beispielsweise war die Halfte der
Umsatzsteigerungen 2007 auf Preissteigerun-
gen zuriickzufihren.

In den meisten Landern generierte der kon-
ventionelle Lebensmitteleinzelhandel (LEH) die
groBten Wachstumsraten. Im Gegensatz zu
Deutschland und Frankreich, wo der Bio-Fach-
handel eine groRe Rolle spielte, lag in vielen eu-
ropdischen Landern der Anteil des LEH an der
Bio-Vermarktung weit (ber 75%. Schweden
war mit go% Spitzenreiter, gefolgt von den an-
deren skandinavischen Landern, der Schweiz
und dem Vereinigten Kénigreich mit 75%.

Deutschland blieb 2007 mit 5,3 Mrd. EUR
Umsatz der mit Abstand groRte Bio-Marktin Eu-
ropa. Damit umfasste der deutsche Markt ein
Drittel des europdischen Marktes. Es folgten
das Vereinigte Konigreich mit 2,6 Mrd. EUR,
Frankreich mit1,9 Mrd. EUR und Italien mit 1,87
Mrd. EUR. Auch wenn sich Bio-Lebensmittel in
Europa immer groRerer Beliebtheit erfreuten,
lagen die Marktanteile meist deutlich unter 5%,

in Deutschland waren es gut 3%. Danemark, Os-
terreich und die Schweiz lagen hier mit 5,3%,
5,0% bzw. 4,6% weit vor Deutschland, andere
groRe Mdrkte, wie das Vereinigte Konigreich
und Frankreich aber weit dahinter. Betrachtet
man die Pro-Kopf-Ausgaben pro Jahr fiir Bio-
Lebensmittel, lagen die Danen mit107 EUR, die
Schweizer mit 105 EUR und die Osterreicher mit
89 EUR weit vor den Deutschen. Hierzulande ga-
ben die Verbraucher 2007 64 EUR fiir Bio-Le-
bensmittel aus.

Noch dynamischer als in Europa ist der US-
amerikanische Bio-Markt 2007 um 21% auf
20,01 Mrd. USD (15,9 Mrd. EUR) gewachsen, das
waren 2,8% des Gesamtlebensmittelumsatzes.
Das tibertrifft das europdische Wachstum 2007
von knapp 10% bei weitem. Damit liefern sich
die USA und Europa ein Kopf-an-Kopf-Rennen
um den hochsten Umsatz mit Bio-Lebensmit-
teln, jedoch bleiben die USA weltweit groRter
nationaler Markt. Flir 2008 schétzt die Organic
Trade Association den Bio-Umsatz auf 23,6 Mrd.
USD.

Die Finanzkrise, gekoppelt mit steigenden
Preisen, ddmpft eventuell die Kaufbereitschaft
von Gelegenheitskdufern. Andererseits wachst
gerade angesichts der Krise die Zahl derer, die
auf ethische, regionale und faire Aspekte beim
Kauf von Lebensmitteln Wert legen. Sie geben
dem Bio-Markt eine stabile Wachstumsgrund-
lage.
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Umsdtze mit Bio-Lebensmitteln in ausgewdhlten Landern der EU und der USA 2007
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Entwicklung des Bio-Fachhandels

Strukturwandel setzt sich fort

Viele erwarten, dass der konventionelle Lebens-
mitteleinzelhandel (LEH) in dem MaRe, in dem
er sein Bio-Angebot ausweitet, den Fachhandel
verdrangt. Selbstverstdndlich ist der LEH Kon-
kurrent fir den Fachhandel. Sein sich qualitativ
und quantitativ stetig verbesserndes Bio-An-
gebot unterstiitzt den Trend der Verbraucherin-
dividuell - die Einkaufsstatten wechselnd - und
unberechenbarer einzukaufen. Tatsdchlich ge-
nerierte der LEH einen wesentlichen Anteil des
Bio-Wachstums 2008. Dennoch behauptet sich
der Fachhandel seit Jahren und wuchs auch im
Jahr 2008 wieder kréftig.

So legte der Umsatz des NaturkostgroR-
handels in den ersten drei Quartalen des Jahres
2008 im Vergleich zum Vorjahreszeitraum um
knapp 8% zu. Fiir das gesamte Jahr 2008 diirfte
das Fachhandelswachstum noch etwas groRer
ausgefallen sein, da es im dritten Quartal auch
im Bio-Fachhandel eine Wachstumsdelle gab,
die sich im vierten Quartal wieder deutlich um-
kehrte.

Zum Wachstum des Fachhandels trugen
wesentlich die Bio-Supermarkte bei. Einzelne
Bio-Filialisten erzielten 2008 ein Umsatzplus
von knapp 25%. Bio-Supermadrkte bestechen
durch ein groRes, vielseitiges und komplettes
Sortiment mit bis zu 8.000 Artikeln. Preislich
liegen sie zwar deutlich iber den Bio-Preisen
der Discounter, aber auf einem dhnlichen Ni-

veau wie die konventionellen Supermarkte bei
gleichzeitig deutlich gréBerem Angebot. Da-
mit bieten sie eine attraktive Vollversorgungin
Bio-Qualitat.

Gleichwohl ist die Entwicklung des Fach-
handels von einem starken Strukturwandel ge-
kennzeichnet. Unterm Strich stagnierte 2008
die Zahl der Fachhandelsgeschafte. In der Gro-
Renklasse bis 300 m? Verkaufsflache gab es
mehr SchlieBungen als Neuer6ffnungen. Die
Tatsache, dass es diese Neuer6ffnungen aber
immer noch gibt, zeigt, dass mit neuen Laden-
konzepten und als Nahversorger in kleineren
Stadten immer noch Perspektiven fir kleinere
Fachhandelsgeschafte bestehen. Die Zahl der
Bio-Supermarkte mit Verkaufsflaichen (ber
300 m? nahm um insgesamt 50 zu. Die Ver-
kaufsflache vergroRerte sich 2008 insgesamt
um ca. 36.000 m2.

Die Herausforderung fir die fachhandels-
orientierte Bio-Branche besteht darin, ihre Qua-
litdtsfiihrerschaft zu verteidigen und auszubau-
en. Dabei geht es neben Fragen der Produktqua-
litdt auch um Zusatzattribute von Bio-Produk-
ten, wie z.B. faire Handelsbeziehungen entlang
der Wertschopfungskette oder klimafreundli-
che Herstellung und Vertrieb.
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Entwicklung der Zahl der Fachhandelsgeschifte 2008

Bio-Supermarkte Bio-Fachgeschifte Bio-Fachgeschifte
>300m? zw. 100 und 300 m? <100m?
63 20 50 133

Neuerdffnungen

SchlieBungen 13 40 84 137

Tatséachliche Entwicklung ) ) _
der Ladenzahl 50 20 34 4

Quelle: BOLW auf Grundlage von www.Bio-Markt.Info (2009) und Bio-Handel (2009)

Entwicklung des Umsatzes im NaturkostgroBhandel getrennt nach Frisch-
und Trockensortiment 1. bis 3. Quartal
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Quelle: BNN Herstellung und Handel (2008)




Der Bio-Milchmarkt 2008

Licht und Schatten nah beieinander

Bio-Milch war zum Jahresende 2008 deutlich

besser verfligbar als in den Vorjahren. Einer-
seits lieferten die deutschen Milchbauern in

den ersten drei Quartalen 7% mehr Bio-Milch

an als im Vorjahreszeitraum. Umstellungsinitia-
tiven machen sich — auch als Antwort auf die ho-
hen Erzeugerpreise seit Herbst 2007 - bemerk-
bar. Gleichzeitig war das Absatzwachstum im

Lebensmitteleinzelhandel (LEH) mit 11% gegen-
Giber dem Vorjahr (+37%) deutlich schwécher.
Vor allem im 3. Quartal 2008 kam es zu einem

Einbruch beim Milchabsatz: Erlag um 8% unter

dem ersten Quartal. Das hat zur Entspannung

der zuvor knappen Angebotssituation beigetra-
gen, wenngleich der Absatz der Milch 2008

insgesamt 13% tiber dem Vorjahr lag.

Die lange stabilen Erzeugerpreise sind seit
Anfang 2008 um gut 6 Cent auf 43,8 Cent pro Ki-
logramm im Dezember gefallen. Der gewohnte
Preisrlickgang im Friihjahr und der Preisanstieg
im Herbst blieben aus. Die Erzeuger konventio-
neller Milch erhielten bereits im Friihjahr deut-
lich niedrigere Preise als noch im Januar und wa-
ren im Herbst und Winter, nach einer kurzen Er-
holung im Sommer, weiter sinkenden Preisen
ausgesetzt. Somit hat sich die Spanne der Er-
zeugerpreise zwischen Bio-Milch und konventi-
oneller Milch von1o Centim Januar auf bis zu 16
Cent im Mai steigern konnen; im zuletzt ausge-
werteten Monat Dezember betrug sie 15 Cent.

In den ersten drei Quartalen 2008 sank die Ab-
satzmenge von Bio-Milch im LEH und folgte da-
mit erstmals dem Trend des konventionellen
Marktes. Bisher wuchs der Bio-Milchmarkt ver-
|dsslich und zeigte sich relativ unabhangig vom
restlichen Milchmarkt. Verantwortlich dafir
sind vor allem die gestiegenen Preise. Der Preis
fiir Bio-Milch stieg zwar wesentlich moderater
an als fir konventionelle Milch, die Preisminde-
rung fir konventionelle Milchprodukte im LEH
Anfang November 2008 fiihrte aber zu einer ho-
heren Preisdifferenz zu den Bio-Milchproduk-
ten. Dies erschwert den Absatz gerade bei preis-
sensiblen Kunden zu halten und macht deutlich,
dass angemessene Preise fiir die konventionel-
len Milcherzeuger mehr als nur eine Frage der
Solidaritdt sind.

Mindestens 2,4 Mio. t Bio-Milch produzier-
ten die europdischen Bio-Milchbauern 2007.
GroRter Bio-Milchproduzent in Europa war
Deutschland mit 424.000 t. Danemark, Oster-
reich und das Vereinigte Konigreich folgten
dicht dahinter. Rund 1,5% der deutschen Milch-
produktion war Bio-Milch. Nur mit den dani-
schen und 6sterreichischen Importen kann der
deutsche Bio-Milchmarkt ausreichend versorgt
werden. Fir deutsche Bio-Milch und Milchpro-
dukte besteht daher insgesamt immer noch
ein groRRes Potenzial.
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Entwicklung des Bio-Milch Absatzes* 2004 — 2008
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Quelle: ZMP-Analyse auf Basis des Nielsen-Handelspanels

Okologische Milchproduktion in Europa 2007
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Entwicklung der Erzeugerpreise

Erzeuger erhalten wieder weniger fiir ihre Produkte

Bio-Landwirte erhalten fiir viele ihrer Produkte
wieder etwas weniger Geld alsim sehr hochprei-
sigen Vorjahr. Allerdings liegen sie damit im-
mer noch weit (iber den Preisen der vergange-
nen Jahre. Nach zwei kleinen Ernten 2006 und
2007 bei Getreide, Kartoffeln und vielen Gem{i-
searten sind die Preise seit 2007 fir viele pflanz-
liche Produkte deutlich angestiegen. Stand seit
Mitte 2006 die Rohstoffversorgung im Vorder-
grund, fokussieren nun viele Verarbeiter auf die
Kostenkalkulation. Sie miissen vor allem die ho-
heren Kosten der Energieversorgung und Roh-
stoffe auffangen. Zu hohe Preisabstdnde zum
konventionellen Produkt bergen immer die Ge-
fahr, dass die Konsumenten nicht mehr bereit
sind, diesen Aufschlag zu zahlen. Fir die Land-
wirte sind die Aufschldge, mindestens in dem
MaRe, wie sie momentan gezahlt werden, aber
dringend notwendig, um ihrerseits kostende-
ckend und gewinnbringend arbeiten zu kénnen.
Die Getreideerzeuger erhielten einen Brot-
weizenpreis, frei Rampe beim Erfasser, von ca.
420 EUR/t. Das waren ca. 30 EUR/t weniger als
im Vorjahr, aberimmer noch anderthalb mal so
viel wie 2006 und in den Jahren davor. Aller-
dings kénnen fiir Getreide von Betrieben eines
deutschen Anbauverbandes deutliche Aufschla-
ge erzielt werden, dieser Markt koppelt sich
mehrund mehrvom Markt fiir EU-Bio-Getreide
ab. Futtergetreide wurde bei weniger als 300

EUR/t gehandelt. In Deutschland war die Ge-
treideernte 2008 zwar nur geringfiigig groRer
als 2007, europaweit konnte aber deutlich
mehr Bio-Getreide geerntet werden, das hier-
zulande als Futter-, aber auch als Qualitdtsge-
treide verwendet wird. Die wachsende Nachfra-
ge nach Veredlungsprodukten, wie Fleisch, Eier,
Milch und Gefliigel, hat eine hohere Nachfrage
nach Futtergetreide nach sich gezogen. Zwar
sinken die Futterkosten fiir Schweine-, Geflligel-
oder Milchviehbetriebe wieder, allerdings schla-
gensich diese erst langsam auf den Preis nieder,
zumal die Energiekosten hoch bleiben.

Die Preise fiir Bio-Schweine liegen seit Au-
gust 2008 wieder unter 3 EUR/kg, frei Schlacht-
stitte. Leichtes Uberangebot bei Masttieren,
aber auch eine erhohte Nachfrage aus dem Le-
bensmitteleinzelhandel verbunden mit Werbe-
maRnahmen kurbeln die Nachfrage wieder an.
Die weitere Preisentwicklung wird entschei-
dend von den Futterpreisen abhdngen.

Die Preise fiir die wichtigsten Lagergemdi-
searten liegen leicht (Mdhren) bzw. deutlich
(Zwiebeln und Rote Beete) unter dem Vorjah-
resniveau. Bei allen Kulturen ist die Ernte deut-
lich gréRer ausgefallen, so dass der Markt bes-
ser versorgt ist und die Preise damit unter
Druck geraten.
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m Erzeugerpreise* fiir Weizen 2005 - 2008
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Bio-Endverbraucherpreise in verschiedenen

Verkaufsstatten

Verbraucher zahlten 2008 mehr fiir Bio-Produkte

Viele Bio-Produkte sind 2008 fir die Verbrau-
cher teurer geworden. Insbesondere im ersten
Halbjahr, als pflanzliche Rohstoffe noch knapp
und teuer waren, musste der Handel zur De-
ckung seiner Kosten mehrverlangen. Einige tie-
rische Produkte, wie Fleisch und Fleischwaren
oder bestimmte Kasesorten, waren aber auch
etwas glinstiger zu haben. Discounter und Voll-
sortimenter listeten haufiger Bio-Fleischwaren
als in den Vorjahren. Die effiziente Vertriebs-
strukturerlaubt hdufig glinstigere Verbraucher-
preise, auBerdem waren Bio-Schweine 2008
nicht mehr knapp wie noch in den Vorjahren.
Auch einige Gemiisearten, wie Tomaten und
Paprika, waren fiir die Verbraucher giinstiger
zu haben. Hier hdngt die Preissenkung mit ei-
nem groBeren Angebot aus Siideuropa zusam-
men.

Fir die meisten Bio-Produkte aber muss-
ten die Kunden mehr zahlen: Insbesondere bei
Milch- und Getreideprodukten sind die h6he-
ren Einkaufskosten der Verarbeiter auch beim
Endkunden angekommen. Milch und Getreide
wurden seit Mitte 2007 fiir Verarbeiter deutlich
teurer, bei langfristigen Vertrdgen mit dem
Handel kamen diese Preiserh6hungen aber
erst zeitverzogert zu den Kunden. Genauso wir-
ken sich die seit Herbst sinkenden Preise fiir die
Landwirte bisher kaum auf Endverbraucher-
preise aus. Flr Bio-Brot als Basisprodukt bei-

spielsweise zahlten die Kunden zwischen 5 und
10% mehr als noch 2007. Milch und Butter wa-
ren 12 bzw. 14% teurer als 2007.

Die Preisschwankungen fir Bio-Produkte
waren den Schwankungen der jeweiligen kon-
ventionellen Produkte recht dhnlich, wenn
auch meist etwas zeitverzogert. Besonders bei
Basisprodukten, wie Milch, Butter und Eiern,
von denen die Kunden am haufigsten die Preise
im Kopf haben, spielt der Preisabstand zum
konventionellen Produkt fiir die Kaufentschei-
dung eine Rolle. Andere Produkte entwickeln
sich eher unabhdngig, zumal es hier auch gro-
Re Preisspannen bei einzelnen konventionellen
Produkten gibt, deren oberes Ende auch Gber
dem Preis des entsprechenden Bio-Produkts lie-
gen kann.

Bemerkenswert ist, dass die Discounter
zwar die glnstigsten Bio-Preise realisieren,
dass der konventionelle Supermarkt seine Bio-
Produkte aber nicht gilinstiger als der Bio-
Fachhandel anbietet. Einzelne Produkte sind
dort sogar teurer. Vergleicht man die Sorti-
mentstiefen, so hat auch hier der Fachhandel
deutlich mehrzu bieten.
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Preisvergleich ausgewdhlter Bio-Produkte in Euro: LEH | Discounter | Fachgeschifte 08

Produkte

Eier Freilandhaltung
(10 Stiick)

Naturjoghurt,
1,5-1,8% Fett (500 g)

Fruchtjoghurt,
mind. 3,5% Fett (150 g)

Weizenmehl,
Typ 405 (1kg)
Kartoffeln,
1-2,5kg (1kg)
Zwiebeln
(1kg)

Méohren ohne Laub
(1kg)

Paprika

(1kg)

Tomaten,
rund (1 kg)

Apfel
(1kg)

Zwetschen
(1kq)

Erdbeeren
(1kg)

Quelle: ZMP 2008

0,91

0,45

1,25

1,39

2,18

1,56

6,30

3,91

2,72

4,43

6,23

0,81

0,38

1,44

1,05

5,24

2,92

2,58

3,40

5,63

2008

Fach- Fach-
geschifte geschifte

0,51

1,17

1,65

2,23

1,79

5,50

3,45

2,64

3,80

6,08

3,4

7.1

14,7

1,5

255

3,3

11,1

0,9

5,1

1,9

-16,3

17,0

6,5

7,7

4,1

18,7

25

14,7

-12,7

* Veranderung gegeniiber 2007in % ** zwischen Fachgeschaft und LEH




Die neue EU-Oko-Verordnung

9
rungsverordnungen?:34

Neue Regelungen fiir den Bio-Bereich

Seit 1. Januar 2009 gelten neue gesetzliche Re-
gelungen fiir Erzeugung, Verarbeitung, Handel,
Einfuhr, Kennzeichnung und Kontrolle von Bio-
Produkten’ 2 3. Ist mit den neuen Regelungen
alles anders geworden?

Der umfassende Schutz von Bio-Produk-
ten bleibt im Kern ebenso erhalten wie die bis-
herigen grundlegenden Inhalte der EU-Oko-
Verordnung. Der Geltungsbereich wird erwei-
tert auf Fisch aus Aquakultur, Meeresalgen, He-
fe und Hefeerzeugnisse sowie Heimtierfutter-
mittel; Vorschriften zur Herstellung von Wein
werden noch entwickelt. Der Bereich der AuRer-
Haus-Verpflegung kann - wie in Deutschland
der Fall* - national geregelt werden.

Das System der Positivlisten erlaubter Be-
triebsmittel (Dlinge-, Pflanzenschutz-, Futter-
und Reinigungsmittel) und Stoffe fiir die Verar-
beitung (Zutaten, Zusatz- und Hilfsstoffe) wur-
de mit nur wenigen Anderungen (ibernommen.
Eine wesentliche Neuerung ist jedoch, dass
erstmals Kriterien fir die Aufnahme dieser Be-
triebsmittel und Stoffe in die Positivlisten fest-
gelegt sind sowie Ziele und Grundsétze formu-
liert wurden, die als Richtschnur fiir die Gestal-
tung der Detailregelungen und der Anhdnge
dienen. Okologische oder natiirliche Herkiinfte
sowie natiirliche Verfahren haben grundsatz-
lich Vorrang. Der Einsatz von Gentechnik bleibt
generell verboten, gentechnische Verunreini-
gungen miissen so weit wie mdglich ausge-

schlossen werden. Insgesamt miissen die Land-
wirte weniger Einzelgenehmigungen einholen,
dafiir aber genauere Aufzeichnungen fiihren -
sei es beim Einsatz von Diinge- und Pflanzen-
schutzmitteln (keine Bedarfsanerkennung
mehr) oder beim Zukauf von Tieren oder Futter-
mitteln (ochne Genehmigung). Ausnahmen, die
mit baulichen Gegebenheiten zusammenhan-
gen, wie z.B. die Nutzung alter Stallgebdude,
sind weiterhin genehmigungspflichtig.

Fiir die Verbraucher ergeben sich Anderun-
gen bei der Kennzeichnung von Bio-Produkten.
Alle bisherigen Lebensmittel mit mindestens
95% Bio-Zutaten sind weiterhin klar durch die
eingefiihrten Siegel und die Bio-Auslobung in
der Verkehrsbezeichnung (z.B. Oko-Ziegenki-
se) erkennbar, doch miissen sie spdtestens ab
dem 1. Juli 2010 ein EU-Logo und eine neue Her-
kunftskennzeichnung tragen. Neu ist auch,
dass bei Wild- oder Fischprodukten verwende-
te Bio-Zutaten vorne auf dem Etikett und in der
Zutatenliste genannt werden diirfen (z.B. Ma-
krele in Bio-Tomatensauce). Auch diirfen Oko-
Zutaten in einem ansonsten konventionellen
Produkt kenntlich gemacht werden, jedoch nur
in der Zutatenliste, um eine Tauschung der Ver-
braucher zu vermeiden. Daher gilt weiterhin:
Wo Bio draufsteht, ist auch Bio drin.

1 Oko-Basisverordnung Nr. 834/2007; 2 Verordnung Nr. 889/2008;
3 Verordnung Nr.1235/2008; 4 Verordnung Nr. 1254/2008;
5 Oko-Landbaugesetz

3031

Ziele, Grundsat-
ze u. Kriterien

Kriterien fir
Ausnahmen
(Flexibilitat)

Gentechnik

Pflanzenbau

Tierhaltung

Verarbeitung

Bisherige Verordnung 209291

Geltungsbereich

Lebens- und Futtermittel mit bestimmten
Ausnahmen

nicht vorhanden

nicht vorhanden

Einsatz von GVO* verboten

Zukauf organischer Diingemittel begrenzt

Bedarfsanerkennung fiir Diinge- und
Pflanzenschutzmittel

Umstellungssaatgut nur mit Genehmigung
zugelassen

bis zu 60% wirtschaftseigenes Umstellungs-
futter zugelassen

Zukauf konventioneller Tiere, Futtermittel
und Arzneimittel genehmigungspflichtig

Obergrenzen Tierbesatz verbindlich

Eingriffe ohne weitere Auflagen
keine Regelung zur Ferkelkastration

Anbindehaltung in Altgebduden bis Ende
2010 zuldssig

keine genauen Regelungen zu langsam
wachsenden Rassen bei Gefliigel

keine entsprechende Regelung fiir verarbei-
tete Produkte

Zusatzstoffe gelten als nichtlandwirtschaft-
liche Zutaten und werden nicht als Zutaten
berechnet

Stoffe zum Farben von Eierschalen nicht
zugelassen

Lebens- u. Futtermittel, Aquakultur, Meeres-
algen, Hefe, Heimtierfuttermittel, Wein

vorhanden

vorhanden

Verbot von GVO prazisiert; Zusatzstoffe
koénnen unter strenger Beschrankung durch
GVO hergestellt werden, wenn sie verwen-
det werden miissen und anders nicht erhalt-
lich sind.

Zukauf organischer Diingemittel unbe-
grenzt maoglich

Aufzeichnungen und Nachweis des Bedarfs
bei der Kontrolle geniigt

Umstellungssaatgut zugelassen

bis zu 100% wirtschaftseigenes Umstellungs-
futter zugelassen

nur Zukauf konventioneller Kiiken genehmi-
gungspflichtig, bei Arzneimitteln Mittei-
lung an Behérden erforderlich

Obergrenzen Tierbesatz durch Mitglieds-
staaten auslegbar

Eingriffe nur noch mit Schmerzmitteln
betdaubungslose Ferkelkastration nur noch
bis Ende 2011 zulassig

Anbindehaltung in Altgebauden bis Ende
2013 verlangerbar

Kriterien fiir langsam wachsende Gefliigel-
rassen konnen national festgelegt werden

verarbeitete Produkte iiberwiegend aus
Zutaten landwirtschaftlichen Ursprungs

bestimmte Zusatzstoffe konnen mitberech-
net und auch in Bio-Qualitdt eingesetzt
werden (Pflicht ab 1.7.2010)

Stoffe zum Farben von Eiern konnen natio-
nal zugelassen werden

*GVO = gentechnisch veranderte Organismen
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lose Transporte und Sammeltransporte nur
mit vorheriger Genehmigung

alle losen Transporte miissen verplombt
werden

Produkte mit 95% Bio-Zutaten: Bioauslo-
bung in der Verkehrsbezeichnung, Ver-
bandssiegel und/oder Bio-Siegel erlaubt,
Codenummer

Regelung fiir Produkte mit 70% Bio-Zutaten

Akkreditierung der Kontrollstellen nicht
vorgeschrieben

Kontrollhaufigkeit nur bei Einzelhandel re-
duzierbar

Kontrollpflicht erst mit Vermarktung aus-
gelost

keine Regelung zu AuBer-Haus-Verpflegung

gleichwertige Produkte aus Drittlindern
tiber Vermarktungsgenehmigungen oder
aus anerkannten Drittldndern (Drittlands-
liste)

keine entsprechende Regelung

Vermarktungsgenehmigungen fiir alle Pro-
dukte, die nicht aus anerkannten Landern
der Drittlandsliste stammen

Dokumentation der Transporte reicht aus

Verplombung bei Transporten zwischen
kontrollierten Unternehmen entfallt

Produkte mit 95% Bio-Zutaten: Bioauslo-
bung in der Verkehrsbezeichnung, Ver-
bandssiegel und/oder Bio-Siegel erlaubt;
EU-Logo, neue Codenummer u. Herkunfts-
kennzeichnung ab 1.7.10 verpflichtend

Regelung fiir 70%-Produkte entfallt
konventionelle Produkte mit Bio-Zutaten:
Kennzeichnung der Bio-Zutaten nur in der
Zutatenliste, Codenummer

Fisch und Wilderzeugnisse: Bio-Zutaten im
Sichtfeld der Verkehrsbezeichnung und in
der Zutatenliste, Codenummer

Akkreditierung der Kontrollstellen vorge-
schrieben

Kontrollhdufigkeit nach Risikobewertung,
insbesondere fiir GroR- und Einzelhandel

Kontrollpflicht schon vor dem Inverkehr-
bringen ausgelost

AuRer-Haus-Verpflegung kann national
geregelt werden

gleichwertige Produkte aus Drittlandern
tiber Liste anerkannter Kontrollstellen und
-behorden oder Liste anerkannter Lander
(Drittlandsliste)

konforme Produkte (identisch zur EU) tiber
eine Liste anerkannter Kontrollstellen und
-behérden

Vermarktungsgenehmigungen weiterhin
tibergangsweise bis zur Erstellung oben
genannter Listen

1 Oko-Basisverordnung Nr. 834/2007 ; 2 Verordnung Nr. 889/2008 ; 3 = Verordnung Nr. 1235/2008; 4 = Verordnung Nr. 1254/2008
Quelle: BOLW



