07 — UMSATZENTWICKLUNG VON BIO-LEBENSMITTELN

Bio-Markt weiter

in Fahrt mit Umsatzplus
von 5,8 %

2021 gaben die Deutschen 15,87 Mrd. € (+ 5,8 %)
far Bio-Lebensmittel und -Getrdnke aus.

Der Bio-Markt behauptete sich nach dem
Rekordjahr 2020 stark in einem stagnierenden
Gesamtmarkt flr Lebensmittel.

Der Bio-Anteil am Lebensmittelmarkt erhéhte
sich auf vorléaufige 6,8 %.

¢ B




24-25

Bio-Markt legt nach
Rekordjahr weiter zu:

+ 880 Mio. €

ie Bio-Bestseller waren 2021 Oko-Fleisch,
D—Pflanzendrinks und -Butter. Bio-Eier

legten um weitere 7 % zu und erreichten
17 % Mengenanteil an allen Eierkaufen. Die Waren-
gruppen Bio-Obst und -Gemuse entwickelten sich
weniger stark, weil die Warenverfligbarkeit durch
Spatfréste und den verregneten Sommer nicht
immer ausreichend gegeben war.
Als eine treibende Kraft der starken Bio-Markt-
entwicklung verbuchte der Lebensmitteleinzel-
handel (LEH) ein Umsatzplus mit Oko-Lebens-
mitteln und -Getréanken von 9,1 %. Damit er-
reichte der LEH im Jahr 2021 einen Bio-Umsatz
von insgesamt 9,88 Mrd. € und einen Anteil am
Bio-Markt von 62 %. Die Vollsortimenter und die
Discounter trugen in dhnlichem MalRe zur Markt-
entwicklung bei. Wahrend die Discounter bei den
Frischeprodukten wie Milch oder GemuUse starker
zulegten, war bei den Vollsortimentern und den
Drogeriemarkten das Trockensortiment starker
gefragt, wozu etwa Mehl oder Ol gehéren. Deut-
lich gewonnen haben Bio-Markenprodukte. In allen
Einkaufsstatten entwickelte sich der Umsatz im
Januar und Februar am starksten und schwachte
sich in der zweiten Jahreshalfte ab.
Die sonstigen Einkaufsstatten, zu denen die Hof-
laden, der Online-Handel (inkl. Lieferdienste),
Wochenmarkte, Backereien, Metzgereien und
Reformhauser zahlen, konnten mit
2,41 Mrd. € satte 7 % mehr um-
setzen. Der Marktanteil dieser Ge-
schafte blieb mit 15 % stabil. Die
Direktverkaufe, ob im Hofladen oder

Bio-Umsatz in 2021

auf Wochenmarkten, rutschten im

zweiten Halbjahr 2021 unter das
Rekord-Niveau von 2020. Anhaltend hoch waren
die Online-Verkaufe von Bio-Lebensmitteln. Hier
scheinen sich die gednderten Einkaufsgewohn-
heiten etabliert zu haben.
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GESUND & PFLANZLICH:

1/4

ALLER TOFUWURSTE,
SOJASTEAKS
UND CO. SIND BIO

Der Umsatz des Naturkostfachhandels legte von
2019 bis 2021 um 13 % zu, das zweite Coronajahr
zeigte allerdings eine schwéchere Entwicklung
als das Boom-Jahr 2020 (vgl. Kapitel 6).
Insgesamt verkauften die Bio-Fachhandler im Jahr
2021 Bio-Lebensmittel und -Getranke im Wert
von 3,58 Mrd. €'. Die Bio-Fachgeschéfte erreichten
2021 einen Marktanteil von 23 % und damit zwei
Prozentpunkte weniger als im Vorjahr.

Das Umsatzwachstum insgesamt resultierte zu
1bis 2 % aus Preissteigerungen und zu 4 bis 5 %aus
grofReren Verkaufsmengen. Im zweiten Halbjahr
standen hdéhere Preise bei einigen Produkten
wie Fleisch, Gefltgel, Eiern, Kartoffeln, Milch, Butter
und Speisedl ins Haus. Grund daftr waren die
deutlich gestiegenen Produktionskosten bei vor
allem tierischen Produkten. Der Trend durfte sich
2022 fortsetzen.

Die Entwicklung zum One-Stop-Shopping ver-
starkte sich — die Kundinnen und Kunden kauften
gern moglichst viele Waren in einem gut erreich-
baren Geschaft in Wohnortnéhe. Davon profitierten
die Food-Vollsortimenter des LEH, die dies mit
einer gréReren Bio-Auswahl erméglichten. Auch
Bio-Supermarkte mit ihrem umfanglichen Waren-
angebot hatten von dieser wahrend der Pandemie
entstanden Gewohnheit einen Vorteil. 4

1 exkl. Non-Food
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2019 2020 2021

UMSATZE ANTEIL WACHSTUM  UMSATZE ANTEIL WACHSTUM  UMSATZE ANTEIL WACHSTUM

IN MRD. € IN% IN% IN MRD. € IN% IN% IN MRD. € IN%

Naturkostfachgeschafte? 3,18 25,9 8,4 3,70 24,7 16,4 3,58 22,6

Lebensmitteleinzelhandel? 60,5 15,9 9,05 60,4 22,0 9,88 62,3

Sonstige? 1,66 13,5 5,0 2,24 14,9 35,0 15,2

Insgesamt 12,26 12,3 14,99 22,3 -

1) einschlieBlich Hofladen, die netto Waren im Wert von mind. 50.000 € zukaufen © BOLW 2022 | Quelle: Arbeitskreis Biomarkt auf Basis von
(u.a. vom GroBhandel) GfK, Nielsen, BioVista, Kommunikationsberatung Klaus Braun,
Bundesverband Naturkost Naturwaren

einschlieBlich Drogeriemarkte

Backereien, Metzgereien, Obst/Gemiise-Fachgeschafte, Wochenmarkte,
Ab-Hof-Verkauf, Abo-Kisten, Versandhandel, Tankstellen, Reformh&user.

Die UmsatzgréBe der sonstigen Einkaufsstatten wurde 2019 fir 2012-2018
angepasst und orientiert sich an den im BOLN-Projekt ,Bio-Marktschatzung“
ermittelten Werten.

== Mengenwachstum Umsatzwachstum 2021
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